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WARUNKI ZAMIESZCZANIA REKLAM W E-NEWSLETTERZE | NA
STRONIE WWW HARVARD BUSINESS REVIEW POLSKA ORAZ
WYSYLKI MAILINGOW

I. Postanowienia ogolne.

§1
Stosowane ponizej okreslenia 1 definicje, nalezy rozumiec jak nastepuje:
"Zasady Ogolne" - og6lne zasady zamieszczania ogltoszen w e-newsletterze i na stronie www
Harvard Business Review Polska oraz wysytania malingéw reklamowych.
"Wydawca" - ICAN Spotka z ograniczona odpowiedzialno$cig Sp. k.
"Zleceniodawca" - osoba fizyczna lub prawna zamawiajgca/zlecajgca ogloszenie
w e-newsletterze lub na stronie www Harvard Business Review Polska oraz mailing
reklamowy
"Reklama" - ogtoszenie, material promocyjny, banner lub inna forma publikacji
"Tytul" - czasopismo wydawane przez Wydawce
"Cennik" - dostarczony w formie elektronicznej lub drukowanej dokument zawierajacy
informacje o cenach, warunkach technicznych oraz dostarczania materiatéw do druku.

§2
Przyjmowanie do publikacji reklam jest dokonywane w oparciu o Zasady Ogoélne, Cennik
oraz obowigzujace zasady prawa.

§3
1. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢ zamieszczanych reklam.
2. Zleceniodawca zobowigzany jest do naprawienia ewentualnych szkod powstatych
po stronie Wydawcy w zwigzku z trescig opublikowanej reklamy.
3. Wydawcy przystuguje prawo odmowy opublikowania materiatéw reklamowych
przekazanych do publikacji, jezeli ich publikacja bytaby sprzeczna z prawem, dobrymi
zwyczajami, naruszataby normy etyczne, w szczeg6lno$ci zas mogta narazi¢ Wydawce
na odpowiedzialno$¢.
4. Wydawca ma takze prawo odmowi¢ zamieszczenia reklamy, jezeli, jej tres¢ lub forma jest
sprzeczna z Umowa licencyjng HBRP lub charakterem pisma.
5. Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia lub odmowy publikacji reklamy bez
podania przyczyny.

I1. Przyjmowanie i realizacja zlecen.

§4

Publikacja reklamy jest dokonywana na podstawie pisemnego zlecenia, ktore Zleceniodawca

jest zobowigzany dostarczy¢ Wydawcy w terminie 10 dni przed emisja.
§5

Zlecenie, o ktorym mowa w §4 powinno zawierac:

- rodzaj, wielkos¢ i format zamawianej reklamy

- datg emisji (wysylki)

- liczbe powtdrzen, ewentualne zmiany formatéw i materialow

- nazwisko osoby kontaktowej wraz z numerem telefonu

- pieczatke firmy oraz podpis osoby uprawnione;j

- adres siedziby firmy

- numer NIP
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§6
1. W przypadku, gdy Zleceniodawca dopiero podejmuje wspotprace z Wydawca,
Zobowigzany jest dostarczy¢:
Osoby prawne
- aktualny odpis z KRS
- regon
- decyzje o nadaniu numeru NIP
Osoby fizyczne
- aktualne zaswiadczenie z ewidencji dziatalno$ci gospodarcze;j
- regon
- kserokopi¢ dowodu osobistego
- decyzj¢ o nadaniu numeru NIP
2. W przypadku okreslonym w ust 1 Wydawca zastrzega sobie prawo do wymagania
whniesienia przedptaty, w wysokos$ci 100%, w terminie 8 dni przed datg emisji. Za termin
ptatno$ci uwaza si¢ dzien wptynigcia srodkdw na konto Wydawcy.
3. Zleceniodawca zobowigzany jest poinformowac o wszelkich zmianach w tresci
dokumentow okre§lonych w ust 1.

§7
Zleceniodawca zobowigzany jest podpisac i opieczetowac potwierdzenie, ktore zostanie mu
przestane przez Wydawce oraz odestac je w terminie 10 dni przed emisj3.

§8
1. Zleceniodawca zobowigzany jest przesta¢ w terminie i zgodnie z okreslonymi warunkami
technicznymi materiaty gotowe do druku.
2. Wydawca nie ponosi odpowiedzialno$ci za wady druku spowodowane ztym, niezgodnym z
warunkami technicznymi przygotowaniem materialow.

§9
1. Niedotrzymanie terminu dostarczenia potwierdzenia zlecenia oraz wszelkie inne
uchybienia formalne (okreslane w Zasadach Ogblnych) zwalniaja Wydawce z obowigzku
realizacji zlecenia oraz ewentualnej odpowiedzialnosci, jaka moglaby powstac z tego tytutu.
2. Niedotrzymanie terminu dostarczenia materialow do druku, jak réwniez dostarczenie
materialdw nie nadajacych si¢ do druku wywotuje skutki okreslone w ust 1, co nie zwalnia
Zleceniodawcy z obowiazku zaptaty kwoty wynikajacej z potwierdzenia zlecenia.

§10
1. Ewentualne zmiany zlecenia reklamy lub rezygnacja z emisji powinny by¢ zgtaszane
przez Zleceniodawce na pismie 1 w terminie 5 dni roboczych przed terminem
emisji.
2. Ewentualne zmiany materiatow reklamowych, w razie koniecznos$ci ich wprowadzenia,
powinny by¢ zglaszane przez Zleceniodawce na pismie i w terminie 1 dnia roboczego przed
terminem emisji.
3. W przypadku watpliwosci 1 niejasnos$ci, co do zakresu i rodzaju zglaszanych zmian,
a takze w przypadku przekroczenia terminéw, okreslonych w ust. 1 na ich zgtaszanie,
Wydawca ma prawo do realizacji pierwotnej wersji zamowienia.
4. Wydawca moze nie uwzgledni¢ zmian, zgloszonych w terminach okre§lonych w ust. 1
niniejszego paragrafu, jezeli ich wprowadzenie okaze si¢ niemozliwe ze wzgledow
technicznych, nie ponoszac z tego tytutu Zadnej odpowiedzialnoéci wobec Zleceniodawcy.
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§11
Wydawca nie gwarantuje wyboru miejsca zamieszczenia reklamy w e-newsletterze lub na
stronie www Harvard Business Review Polska, chyba Se podpisane przez Strony zlecenie
stanowi inaczej.

§12
W uzasadnionych wypadkach Wydawca uprawniony jest do odmiennego od Zasad Ogo6lnych
okreslenia warunkow realizacji zlecenia.

III. Platnosci i rabaty

§13
Za zamédwione ogloszenie Zleceniodawca zobowigzany jest zaptaci¢ wynagrodzenie
okreslone w Zleceniu, obliczone na podstawie cen okre§lonych w aktualnym cenniku.

§14
Wynagrodzenie zostanie przelane na konto Wydawcy.

§15
Zleceniodawca zobowigzany jest do przelania srodkéw z tytutu wynagrodzenia na podstawie
faktury VAT w terminie 14 dni od daty jej otrzymania, z zastrzezeniem ponizszych ust.:
1. W przypadku dokonywania przez Zleceniodawce przedplaty ptatnos¢ powinna nastgpic
najpozniej na 10 dni przed datg emisji.
2. Wydawcy przyshuguje prawo do uzaleznienia przyj¢cia zlecenia od dokonania przedptaty w
wybranym przez Wydawce terminie. Za termin ptatnosci uwaza si¢ dzien wptynigcia Srodkow
na konto Wydawcy.

IV. Reklamacje

§17
1. Reklamacje dotyczace realizacji zlecenia Zleceniodawca zobowigzany jest zglasza¢ na
pismie w terminie 7 dni roboczych od daty emisji.
2. Z1ozenie reklamacji nie zwalnia Zleceniodawcy z obowiazku optacenia kolejnych
publikacji.

V. Postanowienia Koncowe

§18
Niniejsze Zasady Ogolne zamieszczania reklam wchodzg w Zycie z dniem 01.01.2009.
§19
W sprawach nieuregulowanych w niniejszych Zasadach Ogolnych zastosowanie maja
odpowiednie
przepisy Kodeksu Cywilnego, Prawa Prasowego i inne przepisy.
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